附件2
修订说明

一、修订背景

为落实《关于进一步促进展览业改革发展的若干意见》（国发〔2015〕15号）关于展会品牌化建设的要求，原市经贸信息委制定了《深圳市品牌展会认定办法》（深经贸信息规〔2017〕4号）。《认定办法》实施以来，在促进我市品牌展会跨越式发展方面起到了积极地推动作用，但也逐步显现出认证指标体系不健全，指标分值设定不合理等问题。鉴于机构改革及深圳国际会展中心启用后我市会展业发展格局等发生变化，为进一步推动我市会展业专业化、国际化、品牌化、信息化发展，完善品牌展会评定制度，根据《深圳市加快会展业发展三年行动计划（2020-2022年）》有关部署，对《深圳市品牌展会认定办法》予以修订。

二、修订内容

（一）调整认定部门。根据《深圳市机构改革方案》（深发〔2019〕2号），深圳市商务局承接原深圳市经济贸易和信息化委员会的商业职能，相应承接会展业行业主管职能。据此，深圳市品牌展会认定部门由原“市经贸信息部门”修改为“市商务主管部门”。

（二）调整申请条件。规模化是国际上会展发展的方向之一，也是推动深圳展览的发展导向之一，为鼓励展会做大做强，申请条件（三）“展览净面积达1万平方米以上”调整为“展览净面积达2万平方米以上”。认定指标体系中的“展览规模”也相应调整，“展览总面积”由“20000平方米开始计分”改为”40000平方米开始计分”，“展览净面积
”由“10000平方米开始计分”改为”20000平方米开始计分”。
（三）调整认定数量。鉴于深圳国际会展中心（一期）启用后，我市专业展馆可供展览面积由10.5万平方米增加到50.5万平方米，在我市举办的展会数量将大幅增长，“每年拟认定的深圳市品牌展会数量”由“10家”调整为“10-20家”，将根据当年深圳市会展业的发展情况适当调整，具体数量以当年度申请指南规定为准。

（四）新增“城市贡献度”指标。为鼓励品牌展会在深圳连续举办、带动深圳相关产业发展，本次修订新增“城市贡献度”指标，权重为0.15，包含“在深圳连续办展届数”、“申请企业在深圳纳税年限”、“深圳企业参展比例”等二级指标。

（五）新增“信息化”指标。根据《关于进一步促进展览业改革发展的若干意见》（国发〔2015〕15号）、《深圳市加快会展业发展三年行动计划（2020-2022年）》有关要求，为落实专业化、国际化、品牌化、信息化发展方向，本次修订新增“信息化”指标，权重为0.1，包含“同期举办线上展览”、“运用信息化手段管理展商和观众”、“设立网站、app、小程序等”二级指标。
（四）调整“参展商”、“专业观众”、“品牌建设”等指标权重及内容。为优化认定指标体系，使各项指标设置更全面、更合理，本次修订对部分指标的权重及内容进行了调整，具体如下：将“参展商”指标的权重由0.25调整为0.15，相应调整各项二级指标权重，删除二级指标“广东之外参展商比例”。将“专业观众”指标的权重由0.30调整为0.15，相应调整各项二级指标权重，将二级指标“广东之外专业观众比例”修改为”“深圳之外专业观众比例”。将“品牌建设”指标中的二级指标“产业匹配度”由“评审专家参照评审时深圳政府在线公布的重点产业目录进行评定”修改为“评审专家参照《深圳市产业结构调整优化和产业导向目录》进行评定”。在“其它”指标中新增二级指标“设立应急预案”，权重为0.25。
